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GIGARIMA

GARIMA to agencja specjalizujgca sie w rozwoju i doradztwie biznesowym, W ciqgu 8 lat zespdt GARIMA wzmocnit swojq pozycje,
ktéra narodzita sie z dwudziestoletniego doswiadczenia w zarzgdzaniu bedqc obecnie liczgcym sie partnerem
komunikacjag dla firm., i punktem odniesienia w padoku.

Nasza dziatalnos¢ skoncentrowana jest na podgzaniu za potrzebami klienta,
budujgc dedykowany i szyty na miare projekt.

Nasza filozofia komunikacji dzieli sie na trzy makro grupy:

dynamiczna, kreowanie wizerunku, Business to Business
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- Loune.

DYNAMIKA -
Jako wiasciciel zespotu obstugujgcego mistrzostwa kraju, ' =
od 2007 roku odnotowujemy bardzo szybki rozwdj dzieki, ktéremu

w 2015 roku stalismy sie zespotem oficjalnie wspieranym przez Kawasaki,

a nastepnie w 2019 roku w nowej kategorii 300 Supersport.

Ewolucja i nowatorstwo sq w naszym DNA
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Przez lata wypracowalismy relacje i wspdtprace, budujgce sie¢ kontaktédw Mamy wieloletnie doswiadczenie w organizowaniu
z gtownymi zespotami i organizacjami zarowno w MotoGP jak i Formule 1, eventéw sportowych dla zespotdw, powigzane

Sl MoTuL

ze sponsoringiem, zaréwno w MotoGP, jak i SBK.

FIM SUPERBIKE WORLD CHAMPIONSHIP

ALING
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Zapewniamy kompleksowq prezentacje marki, od projektu po organizacje eventdw na skale swiatowa.
Dbamy o wizerunek naszych zespotéw na eventach MotoGP i SBK w sposdb globalny zapewniajqc przejrzyste zrodto informac;i
w autoryzowanym programie Grand Prix sprzedawanym i dostarczanym w tysigcach egzemplarzy, trafiajacym do rgk kazdego kibica.

Brindate alla salute della vostra moto. (ﬁ‘) =
ALLINAINIEINA

Una Perfetta Sinergia ;
voww, circuitigicialll. com

B ——
insuperabili,
infinita,
italiana.

Ecco cosa abbiamo in comune con Ducati.

SERIES
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KREOWANIE WIZERUNKU

GARIMA jest rzetelnym i doswiadczonym partnerem réwniez we wszystkich
dziataniach promocyjnych bezposrednio zwigzanych z wizerunkiem firmy
lub produktu.

Jestesmy na biezgco z obowigzujgcymi trendami, dzieki czemu zapewniamy
doradztwo, projekt i realizacje w zakresie budowy stoisk targowych
na najwyzszym poziomie.

Posiadamy rowniez doswiadczenie w zakresie kreowania spersonalizowanej
odziezy i gadzetéw dostosowanych do wizerunku firmy.

Pomagamy okresli¢ grupe docelowq, ktéra bedzie korzystata z tego produktu,

w sposob taki aby stat sie powszechnie uzywany, tworzqgc w ten sposob wiez
miedzy firmag a klientem.

Dzieki wieloletniemu doswiadczeniu w tej branzy mozemy pracowac¢ zaréwno
ze standardowymi produktami, jak i wykona¢ produkt szyty na miare, niezaleznie
od tego, czy jest to gadzet, czy ubranie.

BUSINESS TO BUSINESS

Sekretem sukcesu sq relacje oraz znajomosc¢ gtdwnych
uczestnikdw rynkdw.

GARIMA jest jednym z gtownych graczy w tym zakresie,
dzieki znajomosci réznych rynkow i zwigzkom

z waznymi kontekstami miedzy przemystem,
zarzqdzaniem i gtdéwnymi aktywami.

Dzieki doswiadczeniu i wielu kontaktom umozliwiamy
wspotprace firmom zainteresowanym poszukiwaniem

nowych klientéw i dostawcdw oraz otwieraniem nowych
rynkow.

GARIMA jest najlepszym partnerem
dla Ciebie i dla Twojej firmy,

GRIRIMF

PASJA | TALENT
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2023 MotoGP Kalendarz
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PORTUGUESE GP

Autédromo Internacional do Algarve

ARGENTINA GP

Termas de Rio Hondo

AMERICAS GP

Circuit Of The Americas

SPANISH GP

Circuito De Jesez Angel Nieto

FRENCH GP

Circuit Du Le Mans

ITALIAN GP

Autodromo Internazionale Del Mugello

GERMAN GP

Sachsenring

DUTCH GP

TT Circuit Assen

KAZAKHSTAN GP

Sokol International Racetrack

BRITISH GP

Silverstone Circuit

24th
25th
26th
MAR

31th
01st
02nd
Kwi

14th
15th
16th
Kwi

28th
29th
30th
KwI

12th
13th
14th
MAJ

09th

10th

11th
CZER

16th

17th

18th
CZER

23rd

24th

25th
CZER

07th
08th
09th
LIP

04th
05th
06th
SIER
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AUSTRIAN GP

Red Bull Ring - Spielberg

CATALAN GP

Circuit De Barcelona Catalunya

SAN MARINO GP

Misano World Circuit Marco Simoncelli

INDIAN GP

Buddh International Circuit

JAPANESE GP

Mobility Resort Motegi

INDONESIAN GP

Pertamina Mandalika Circuit

AUSTRALIAN GP

Autédromo Internacional do Algarve

THAI GP

Chang International Circuit

MALAYSIAN GP

Sepang International Circuit

QATAR GP

Lusail International Circuit

VALENCIA GP

Circuit Ricardo Tormo

18th
19th
20th
SIER

01st
02nd
03rd
WRZ

08th

09th

10th
WRZ

22nd
23rd
24th

WRZ

29th
30th
0lst
PAZ

13th
14th
15th
PAZ

20th
21st
22nd
PAZ

27th
28th
29th
TV

10th
11th
12th
LIS

17th
18th
19th
LIS

24th
25th
26th
LIS

WYDARZENIA: 21

KANALY: 64

Transmisje na zywo : PONAD 200 krajow
GODZINY EMISJI: 32 864

GODZINY TRANSMISJI NA ZYWO: PONAD 15 000
Liczba oglgdajgcych: 450 000 000

SREDNIA LICZBA WYSCIGOW OGLADANYCH
PRZEZ GRUPEDOCELOWA: 14

WIDOWNIA

WIDZOWIE TORU: 2 200 000

WSKAZNIK WIDOWNI: MEZCZYZNI 72% - KOBIETY 28%
DOCELOWY WIEK WIDOWNI:70% MNIEJ NIZ 35 LAT
PRODUKT ZAKUPIONY DZIEKI SPONSORINGOWI: 70%
PRAWDOPODOBIENSTWO WYBORU MARKI
MOTOGP: 78%

SPONSOR RQOI: 6,2

POTENCJALNY POWROT W NASTEPNYM ROKU: 95%
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WIDOWNIA TELEWIZYJNA

PROFIL ODBIORCOW

PONAD

200

="

-~
®

KRAJOW OGLADAJCYCH NA ZYWO

32,864

GODZIN NADAWANIA

1

450

MILIONOW
ODBIORCOW

MEZCZYZNI KOBIETY

SREDNIA LAT OBSERWUJACYCH MOTOGP
42% SLEDZILO MOTOGP 2 _ 5
W CIAGU OSTATNICH

LAT

80% 20%

PONAD

9,000

PRZEDSTAWICIELI
MEDIOW SREDNIO
469 NAWYSCIG
MOTOGP

65

KRAJOW REPREZENTOWANYCH
PRZEZ PERSONEL MEDIALNY:

31 STACJI TELEWIZYJNYCH

8 MIEDZYNARODOWYCH
AGENCJI FOTOGRAFICZNYCH
110 NARODOWYCH AGENCJI

Z 11 ROZNYCH KRAJOW

- 35 LAT 65%

* TELEWIDZOW
W WIEKU PONIZEJ 35 LAT

70%

OGLADA WYSCIGI

SREDNIA LICZBA WYSCIGOW Z PRZYJACIOLMI | RODZINA
OGLADANYCH W TELEWIZJI PRZEZ CALY SEZON

14  WYSCIGI OGOLEM

Zrédo: CSM International GmbH, Nielsen Sports & DEP Institut



GIGARIMF WIDZOWIE
NA TORZE

PROFIL rmog R
YYilnyde)Y PoNAD 2.900.000

NA TORZE
Badania przeprowadzone na torach Grand Prix na catym swiecie pokazujg O D B I O RCY

lojalnos¢ wobec marki MotoGP™. Fani MotoGP™ przychodzq przecietnie

w grupach trzyosobowych, w czym 60% przyjezdza samochodem, I P LAT FO R M Y
26% komunikacjq miejskg, a 15% motocyklem.

Sredni dystans pokonywany do miejsca wydarzenia wynosi 270 km.

=

Statystyki réwniez przemawiajq na korzys¢ sponsordw, 78% fandw wybiera @ >
marke ze wzgledu na jej zwigzek z MotoGP,™ a 95% publicznosci uczestniczqce;j m g
w wyscigu na miejscu na torze powtodrzy to kolejny raz. 12.3 35 >4 | 480
MLN
MLD WYg\{‘IIETLEN MLD WY£WIETLEN ‘ MLD MINL’JT NAGRAN Zégg&ﬁgﬁg‘gﬂ"
SREDNIO PRZYJEZDZAJACE > 72% e S
NATOR GRUPY 'Il MEZCZYZN OCENIA DOSWIADCZENIE
TO 3- 4 OSOBOWE JAKO ‘ 17,1M FOLLOWERS
| P ~ ® 11,9MFOLLOWERS
7504 ) WIDZOW NA TORZE * 8%
0 J MA MNIES NIZ 35 LAT g =Y . 4 5M SUBSCRIBERS
UCZESTNIKOW . 2,9M FOLLOWERS
050 ) VYDARZEN NAZYWO 780/ | JYBIERAMARKS,
0 - O J PONIEWAZ KOJARZY JA Z MOTOGP
POWTORZYLOBY TO 1.2M FOLLOWERS
KOLEJNTY RAZ U

ZRODLO: CSM International GmbH, Nielsen Sports & DEP Institut



PROFIL SOCIAL MEDI

Mistrzostwa MotoGP™ przemawiaja do mtodej publicznosci,

60% fanow w mediach spotecznosciowych MotoGP™ MA

ponizej 35 roku zycia. Ponadto 43% sledzi sport od dwoch do pieciu lat.
Liczba nowych i mtodszych widzdw wzrasta.

Czynniki te sq kluczowe i wptywaja na atrakcyjnosé Mistrzostw

dla reklamodawcdw, nadawcdw i sponsorow.

70% fandéw oglagda Grand Prix w telewizji wraz z przyjaciotmi i rodzing.
Oznacza to, ze jest to wspdlne doswiadczenie dla wiekszosci widzow.
Ponadto 75% z tych, ktérzy oglgdajg MotoGP™ w telewizji, mowigq,

ze wybraliby marke, poniewaz kojarzy jq ze sportem.

Wiodqce statystyki sq kluczowe dla partneréw komercyjnych MotoGP.™

Jedli chodzi o srodki dostepu do publikowanych tresci to 70% publicznosci

MotoGP™ ma dostep do tresci MotoGP™ za posrednictwem kanatow cyfrowych,

w tym strony internetowe i media spotecznosciowe, a 43% robi to
za posrednictwem oficjalnego kanatu MotoGP™. Najwigkszym pokazem
dla publicznosci sq wyscigi i 84% ludzi oglada wyscigi gtéwnie NA ZYWO.

PONAD

59%

OBSERWUJACYCH MOTOGP
W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH MA 18-34 LATA

G GARIME DANE MULTIMEDIALNE

W SEZONIE MOTOGP 2022

PRESS WYDANO PONAD 10 000 AKREDYTACJI MEDIALNYCH,
— NA KTORE SKEADA SIE 21 GPs
W SEZONIE MOTOGP 2022
WYDANO PONAD 10 000 AKREDYTACJI MEDIALNYCH,
n NA KTORE SKLADA SIE 21 GPs
3

PONAD 400 REPORTEROW | FOTOGRAFOW rEPREZENTUJACYCH
147 STRON INTERNETOWYCH Z 21 KRAJOW W SEZONIE
REPREZENTANCI MEDIOW Z 65 KRAJOW UCZESTNICZYLI

W WYDARZENIACH MOTOGP W SEZONIE 2022

(SREDNIO 37 ROZNYCH KRAJOW NAWYSCIG GP)

PONAD 4000 PRACOWNIKOW TELEWIZYJNYCH
PONAD 1800 DZIENNIKARZY TELEWIZYJNYCH
PONAD 2260 PRACOWNIKOW PRODUKCYJI

PONAD 4800 DZIENNIKARZY | FOTOGRAFOW
NA SEZON Z 56 KRAJOW

PONAD 260 REPORTEROW RADIOWYCH
W SEZONIE REPREZENTUJACYCH 92 STACJI RADIOWYCH
Z17 KRAJOW
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PREZENTACJA MARKI &

t ACZNA WARTOSC EKSPOZYCJI | S
L ¢ g
o ; 9=

17

LACZNY CZAS TRANSMISJI 24 GODIZINY, 27 MINS, 09 SECS
LACZNA LICZBA MONITOROWANYCH ZESPOLOW

L ACZNA LICZBA MONITOROWANYCH MAREK ponad 190

CALKOWITA WARTOSC PREZENTACJI MARKI

170.000.000 €
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GARIMA

ul. Flory 9/2, 00-586 Warszawa

NIP 899 277 6178, REGON 362820406
www.garima.pl



